ALLEGATO 1 - Descrizione del servizi i fornitur

Progettazione, realizzazione e gestione della campagna di comunicazione PROG-643 - S.0.G.L.1.A.
Sistema di Opportunita a Governance Locale per 1'Integrazione e I'Autonomia

OGGETTO DELLA FORNITURA
Campagna e servizi di comunicazione

CONTENUTO SPECIFICO DELL’AFFIDAMENTO RICHIESTO
Le specifiche tecniche del servizio, le modalita ed 1 tempi di esecuzione dello stesso sono di seguito
dettagliatamente descritti.

L attivita prevede la progettazione, la realizzazione di servizi e campagna di comunicazione.

SERVIZIO DESCRIZIONE

Identita visiva La creazione della visual identity prevede la realizzazione del logo e la
progettazione delle declinazioni di tale identita visiva sui materiali di
comunicazione e divulgazione.

CREAZIONE DELL’IMMAGINE COORDINATA DI PROGETTO
Il coordinato grafico di comunicazione sviluppato sulla base della visual identity
di progetto dovra essere composto da

- carta intestata

- Base slide Power Point in 4:3

- Base slide Power Point in 16:9

- Base locandina A3

- Roll Up

- Sticker

- Gadget
Organizzazione In collaborazione con D’ente appaltante: attivita di organizzazione e
evento di lancio, produzione dell’evento di lancio (supporto alla segreteria organizzativa,
seminario location, service audio video...), promozione dell’evento e ufficio stampa
intermedio e finale Realizzazione materiali di lancio del progetto; organizzazione e produzione

seminario intermedio e finale (supporto alla segreteria organizzativa,
location, service audio video...), promozione dei seminari e ufficio stampa
Realizzazione materiali per seminari.

Campagna Realizzazione di nr. 1 campagna informativa comprendente tutte le attivita e 1
informativa servizi idonei alla promozione del progetto e divulgazione dei risultati
raggiunti.

A titolo esemplificativo:

- Ideazione concept della campagna
- Creazione e gestione delle pagine social media di progetto




- Ufficio stampa (5 comunicati stampa)

- Newsletter informative (9 e-newsletter quadrimestrali)

- Stampati informativi e promozionali

- Documentazione video-fotografica delle attivita di animazione

territoriale
- Editing e divulgazione report di fine Progetto per il mainstreaming dei
risultati
Realizzazione - Realizzazione di nr. 1 reportage
reportage e minidoc - Realizzazione di nr. 1 minidoc

Alla societa aggiudicataria viene inoltre richiesto di assicurare la copertura di tutti 1 costi logistici, di
permanenza e organizzativi, nonché ogni ulteriore onere accessorio, comunque finalizzati all’espletamento
delle attivita richieste.

L’operatore economico selezionato dovra inoltre assicurare un flusso continuo di informazioni, contenuti e
documenti utili ad alimentare gli strumenti di comunicazione previsti dal progetto.

Deadline
14/10/2028

Si precisa fin d’ora che
- tutti gli output di servizio dovranno conformarsi al layout grafico di progetto

L’insieme delle attivita deve essere svolto in stretto contatto e con la supervisione costante del committente
attraverso lo Staff di Comunicazione.

L’eventuale acquisizione di materiali diversi a sostegno delle attivita richieste nel presente documento di
progettazione o proposte dal progetto sono a carico della Societa aggiudicatrice.

Tutti 1 materiali realizzati, gli esecutivi, tutti 1 diritti acquisiti dalla Societa per conto della Soc. Coop.
Sociale Comunita Oasi2 San Francesco, nonché 1 progetti creativi, rimarranno di proprieta della Soc. Coop.
Sociale Comunita Oasi2 San Francesco che si riserva il diritto di utilizzarli nei modi e nei tempi che riterra
piu opportuni

La Soc. Coop. Sociale Comunita Oasi2 San Francesco si riserva il diritto di:

a) dare I’approvazione finale a tutti 1 materiali prodotti, richiedere modifiche, adattamenti e/o integrazioni
alle soluzioni proposte. La Societa aggiudicataria deve provvedere alla realizzazione delle integrazioni e/o
modifiche e/o adattamenti richiesti senza oneri aggiuntivi;

b) gestire, in modo del tutto esclusivo e diretto, le relazioni con le Istituzioni pubbliche, rispetto alle quali
il progetto puo proporne il coinvolgimento, laddove lo ritenga necessario per la piena riuscita dello stesso;
¢) realizzare per proprio conto altre azioni a carattere pubblicitario e informativo e utilizzare per i1 propri
fini 1 claim comunicativi ideati per la campagna.

IMPORTO DELL’APPALTO



Per I’affidamento del servizio I’importo posto a base di gara ¢ di € 60.000,00 oltre IVA



